Goldene Zeiten fur Bl

Gef'ahrliche Euro-Krise, immer schwerer zu kalkulierende Wirt-
schaftsentwicklung, Wachstumsverlagerung in die Emerging
Markets — die Herausforderungen fiir Unternehmen wachsen.
Fir Entscheidungstréger aller Branchen gewinnt deshalb Busi-
ness Intelligence in allen Spielarten extrem an Bedeutung, von
Risikomanagement, Compliance und Controlling tber Planung
und Forecasting bis hin zu CRM und Performance Management.

ANALYTISCHES MANAGEMENT

Entsprechend steigt die Nachfrage nach Losungen, Tools und
Dienstleistungen auf diesen Feldern. Dabei fallen die Entscheidungen
tiber groBe Business Intelligence-Investitionen zunehmend auBerhalb
der klassischen IT: in den Fachabteilungen, Bl-Kompetenzzentren und
Topetagen. Bl-Anbieter, die sich auf diese Zielgruppen richtig einstel-
len, stehen vor goldenen Zeiten. Dazu indes miissen sie den Nutzwert
in klarer Business- und Finanzsprache kommunizieren, statt sich in Bits
& Bytes-Talk zu verlieren — und geeignete Medien wéhlen.

Das BUSINESS INTELLIGENCE MAGAZINE bietet fiir diese Kommu-
nikationsbediirfnisse eine Medienplattform auf hochstem Niveau und
mit wachsendem Erfolg — seit nunmehr acht Jahren. In den geschéftli-
chen Entscheiderkreisen ist das BUSINESS INTELLIGENCE MAGAZINE
die renommierte Premiummarke. Sie dient Managern als Investitions-
leitfaden und ist im deutschsprachigen Raum Standardlektire.

Zudem bieten wir eine Besonderheit. Wir produzieren zwei Druck-
ausgaben: eine flir Deutschland und eine fiir die Schweiz. Nationale
Kampagnen lassen sich so gezielt fahren. Flankierend steht unser at-
traktives Online-Portal www.bi-magazine.net zur Verfligung.

Gern arbeiten wir fiir Sie ein individuelles Angebot aus. Sprechen
Sie mich bitte personlich an oder schreiben Sie mir.

Wypte. iz Ao

Wolf K. Miiller Scholz, Herausgeber
wms@bi-magazine.net
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Profil

Das BUSINESS INTELLIGENCE MAGAZINE ist das Managementmedium
flir analytisch unterstiitzte Unternehmensfiihrung. Es informiert Topent-
scheider (iber Themen wie Performancekontrolle, Kundenbeziehungen
oder Compliance, Controlling, Planung oder Forecasting. Das Magazin
erscheint seit 2004 viermal jahrlich. Verbreitete Auflage, ivw-gepriift:
20’000 Stiick in zwei Ausgaben «Deutschland» und «Schweiz».

Zielgruppen &

Das BUSINESS INTELLIGENCE MAGAZINE richtet sich an Topentschei-
der (C-Level) wie CEO und CFO, Risikomanager und Controller, Marke-
ting- und Vertriebschefs sowie IT-Spitzenmanager aller Branchen. Das
BUSINESS INTELLIGENCE MAGAZINE wird an Entscheidungstrager in
Unternehmen mit mehr als 100 Mitarbeitern in den deutschsprachigen
Landern personlich verschickt.
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Ausgabe Nr. 1/2012 (Fruhling)

Erscheinungstermin: Marz 2012
Events:

Business Intelligence Forum Cebit 2012,
Hannover Messe, 6. bis 10. Marz 2012

Fachkonferenz Finance Excellence
Diisseldorf, 22. Mérz 2012

» Planung - Forecasting — Szenarien — Simulationen

Gerade einmal drei Jahre ist die schwere Weltwirtschaftskrise her,
schon droht die nichste. Fiir Topentscheider aller Branchen ist es 2012
angesichts der wachsenden Volatilitt und der uniibersichtlichen Lage
um Euro und Weltwirtschaft schwerer denn je, das Geschéft zu planen.
Neue Methoden und Technologien von der Unternehmensplanung bis
hin zu Simulationen helfen. Ein Report.

» Corporate Performance Management & Big Data

Unternehmen miissen immer groBere Informationsmengen (Petabytes,
Zettabytes) verarbeiten und in die Performance-Kontrolle integrieren —
sowohl Transaktionsdaten etwa fiir Finanzen oder Marketing als auch
Interaktionsdaten wie zum Beispiel Social Media oder RFID. Fiir die
Verarbeitung, Auswertung und Analyse gibt es zahlreiche neue Tech-
nologien und Lésungen.

» CF0-Agenda: Controlling — Konsolidierung — Data Warehousing
Auf den Chief Financial Officer (CFO) kommen iiber seine traditionelle
Verantwortung hinaus immer umfangreichere Aufgaben zu. Business
Intelligence liefert dabei zahlreiche wertvolle Beitrdge. Eine Ubersicht
der wichtigsten Methoden, Losungen und Technologien.

» Risikomanagement — Compliance - Enterprise Integration

Die Risiken auf allen Ebenen nehmen fiir Unternehmen weltweit zu.
Gleichzeitig wachst die Zahl der staatlichen Eingriffe, Regulierungen
und Vorschriften. Dies alles miissen Manager in eine einheitliche Un-
ternehmensorganisation integrieren — und damit die Daten zentral und
einheitlich erfassen.

» Business Intelligence im SAP-Umfeld

Der dominierende Standard fiir betriebswirtschaftliche Software Stan-
dards SAP gewinnt bei Bl weiter an Bedeutung: einerseits durch neue
SAP-Produkte wie zum Beispiel Hana. Andererseits durch erganzende
Losungen von Dienstleistern und unabhéngigen Drittanbietern.

» Mobile Business Intelligence

Mit mobilen Losungen wie etwa fiir iPads verdndern auch die BI-Struk-
turen in den Unternehmen ihr Gesicht. Entscheidungstréager wollen sie
verstérkt integrieren. Ein Report (iber die wichtigsten Trends, Techno-
logien und Best Practices.
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Cloud-Strategien

Collaboration & Bl-Kompetenzzentren
Supply Chain Management
Disclosure Management

Predicitive Analytics

Customer Communication

Master Data Management
Budgetierung

Controlling & Vertrieb

Reporting & Bl-Portale

Interne Kontrolle & Cash Management

Managed Services & Workflows
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Ausgabe Nr. 2/2012 (Sommer)

Erscheinungstermin: Juni 2012
Events:

Swiss CRM Forum 2012,
Ziirich, 28. Juni 2012

Finance Forum Germany
Frankfurt/Main, 13. Juni 2012

» Kunden - Analytisches CRM - Gustomer Risk Management
Das richtige Management der Kundenbeziehungen entscheidet zuneh-
mend (ber das Wohl und Wehe der Unternehmen. Zahireiche neue
Methoden und Ansétze sowie Anbieterldsungen stehen zur Auswahl.

» Mobile Bl & Enterprise Integration

Mobile Business Intelligence gewinnt dramatisch an Bedeutung. Wie
sich die vielen neuen Gerate, Technologien und Lésungen in die beste-
henden IT- und Bl-Infrastrukturen integrieren lassen.

» Financial Services — Big Data — Datenqualitét

Banken und Finanzdienstleister stehen vor groBen Herausforderungen.
Das wachsende Datenvolumen muss bewdltigt und dabei die Daten-
qualitat gewahrleistet werden.

» CEO-Agenda: Customer Value & Unternehmenssteuerung

Die Beziehungen zu den Kunden entwickeln sich zu einem immer wichti-
geren Asset im Unternehmen. Sie gewinnen deshalb im Alltag des Chief
Executive Officers (CEQ) und seines Teams an Bedeutung.

» Reporting & Managementinformationssysteme
Der Anspruch in den Fiihrungsetagen steigt mit den operativen und
strategischen Herausforderungen. Ein Management-Feature.

» Compliance & Risikomanagement

Die strikte Einhaltung von Gesetzen und Richtlinien, aber auch freiwil-
ligen Kodizes gewinnt immer mehr an Bedeutung. Worauf es bei der
Sicherstellung ankommt.

» Geschéftsprozesse — Web 2.0 — Collaboration

In den Unternehmen miissen die Geschéaftsprozesse noch schlanker
und schlagkraftiger organisiert sein — unter Einbezug der Erkenntnis-
se aus Social Media und Web 2.0. Welche Methoden und Losungen es
gibt und was sie bringen.

» Social Media Analytics & Enterprise Integration

Dem groBen Hype um Social Media wie Facebook oder Twitter folgt nun
die praktische Integration der neuen Tools in die Unternehmensstruk-
turen. Nach den ersten Experimenten und Erfahrungen suchen Unter-
nehmen nach ausgereiften Losungen, die sich in bestehende Business
Intelligence-Systeme integrieren lassen. Ein Feature iiber Verfahren,
Losungen und Produkte.

GEPLANTE THEMEN 2/2012 WEITERE THEMEN 2/2012

Beteiligungsmanagement & Controlling
Datenqualitit & Datensicherheit
Bl-Kompetenzzentren

Business Process Management
Enterprise Content Management (ECM)
Corporate Performance Management
Human Resources & Bl

Cloud Computing

Location Intelligence

Reporting & Konsolidierung
Liquiditditsmanagement

Fraud Management

Controlling & BI-Portale




Ausgabe Nr. 3/2012 (Herbst)

Erscheinungstermin: September 2012
Events:

Controller Forum,
Stuttgart, September 2012

CRM Expo
Essen, 10. bis 11.0ktober 2012

» Unternehmensplanung & Analytics

Verlassliche Unternehmensplanung braucht mehr analytische Kompo-
nenten und muss sich gleichzeitig in andere Organisationsbereiche und
Disziplinen wie etwa Forecasting oder Reporting einfiigen. Ein Report.

» Kundenbeziehungen & Mobile Bl

Internet, Social Media und Mobiltelefone stirken die Position der Kun-
den. Um angemessen reagieren zu kdnnen, miissen Unternehmen die
unterschiedlichsten operativen Systeme und Strukturen anpassen.

» Big Data — Analytisches CRM - Customer Communication

Was sind die Daten wirklich wert — und wie sicher sind sie? Neben IT
und Marketing interessiert dies Unternehmensbereiche wie vor allem
Finanzen, Compliance und Risikomanagement.

» CF0-Agenda: Reporting — Controlling — Budgets — Disclosure
Wie aussagekraftig sind die Geschaftszahlen wirklich? Wie informie-
ren wir die Stakeholder? Finanzchefs nutzen neue, sichere Hilfsmittel.

» Cloud-Computing & operatives Management
Der Markt ist im Umbruch. Flexiblere Provider und Losungen stellen
sich auf. Eine Ubersicht der Trends und Méglichkeiten.

» Datenqualitit & Data Warehousing

Friiher vor allem im Marketing als erfolgsrelevant angesehen, interes-
siert die Frage der Qualitat der Daten heute alle Unternehmensbereiche.
Vor allem das Finanzmanagement bohrt genau nach.

» Business Process Management & Big Data

Die zunehmend riesigen Datenmengen in den Unternehmen verandert
auch das Management der Geschéaftsprozesse. Welche Methoden und
Losungen es gibt und was sie bringen.

» Social Media & Corporate Performance Management

Social Media und Web 2.0 veréndern die Unternehmensstrukturen und
damit die Aufgaben und den Umfang der Performance-Steuerung. Auf
welche Faktoren und Trends die Topentscheider achten miissen.

» Extended Enterprise & Mobilitat

Uber Kunden und Partner dehnen sich die organisatorischen Grenzen
der Unternehmen aus. Mobile Losungen, Geréte und Services spielen
eine wichtige Rolle.
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Forecasting & Simulationen

IT- & Business-Konsolidierung

Bl & SAP-Systeme

Supply Chain Management
Managed Services

ERP Analytics

Social Media & Human Resources
Master Data Management
Location Intelligence

Competitive Intelligence
Risikomanagement

Interne Kontrolle & Cash Management

Compliance
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Ausgabe Nr. 4/2012 (Winter)

Erscheinungstermin: November 2012
Events mit Prasenz:

Euro Finance Week,
Frankfurt/M., 19. bis 23. November 2012

Finance Forum Ziirich
Ziirich, 7. November 2012

» Financial Services & Data Warehousing

Sichere Planung bei gleichzeitig akkuratem Uberblick fiir das Manage-
ment sind in Banken nétiger denn je. Die Integration mit Analyse, Con-
trolling und Steuerung erweist sich im Geschéftsalltag als essentiell.

» Outsourcing & Enterprise Integration

Die Globalisierung verstérkt den Trend zur Auslagerung betriebswirt-
schaftlicher Aufgaben. Dafiir miissen Unternehmen die unterschied-
lichsten operativen Systeme und Strukturen integrieren.

» Systematisches Datenqualititsmanagement
Entscheidungstréager in Banken, aber auch in allen anderen Branchen
sollten beim Thema Datenqualitét nichts dem Zufall iiberlassen und auf
standardisierte Verfahren setzen. Welche Methoden und Losungen fiir
die Financial Services-Branche geeignet sind.

» CEO-Agenda: Managementinformationssysteme & Dashboards
Die stark wachsende Volatilitat der Wirtschaft zwingt die Topleader
zum stérkeren Einbezug analytisch basierter Methoden. Ein Report.

» Compliance & operatives Management

Die Regularien und Vorschriften nehmen zu. Sie stellen das operative
Management vor friiher ungeahnte Herausforderungen. Ein Report (iber
die besten Losungen.

» Big Data & Risikomanagement

Die schnell anschwellende Datenflut macht das Risikomanagement
komplizierter. Neue leistungsstarke Verfahren und Lésungen erleich-
tern die Arbeit fiir die Verantwortlichen.

» Geschéaftsprozesse & Mobile Bl

Der Einsatz von mobiler Business Intelligence verdndert den Charakter
und die Reichweite analytisch gestiitzter Unternehmensteuerung. Wo-
rauf Entscheidungstrager achten miissen.

» BI fiir SAP-Anwender

Die Investitionen in die Software des betrieblichen Standards SAP
weisen hohen Nachholbedarf auf. Strategien und Losungen von Dienst-
leistern und unabhéangigen Drittanbietern.

» Customer Communication & Location Intelligence
Das prazise Erkennen der Kundenbediirfnisse und ihrer geografischen
Verteilung gilt zunehmend als Basis fiir erfolgreiches Management.

vV vV v v vV vV v vV vV v v Vv Y

Workflows & Collaboration
Planung & Forecasts
Dashboards & KPI

Supply Chain Management
Enterprise Content Management (ECM)
Data Mining & CRM Analytics
Human Resources Management
Beteiligungsmanagement
Budgetierung & Controlling
Market Intelligence
Risikomanagement & Liquiditat
IT-Sicherheit

Performance Management & Reporting
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